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I D E E N - V O R L A G E  
 

Titel der Idee 
(Schlagwort) 

Global Economy and driving innovations   Value Chain; Global Sourcing;  

 

Kurze Beschreibung - von wo kommen die Innovationen ?; wer setzt sie erfolgreich um ?  

- wie entwickeln sich die Kräfte zwischen D, Eropa, Asien, Osteuropa ? 

- wer gewinnt ?; wer verliert ? 

- Konsequenzen für Politik, Wirtschaft, Wissenschaft, Bildung ? 

- gibt es Beispiele aus anderen Branchen, aus denen ITKM lernen kann 

- ......  

Konkrete Aktion 
(Projekt, Konferenz, Arbeitskreis, ...) 

 

 

Geschätzter Aufwand 
(Ressourcen, Kosten, ...) 

 

 

Ziel: 
„Was will der MK erreichen?“ 

 

 

Adressaten: 
„Wen will der MK ansprechen?“ 

 

 

Dauer  

 

Bevorzugte Zeitplanung (warum?)  

 

 


