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Zukunftsstudie MÜNCHNER KREIS 2014. 
 
Zukunftsstudie 2014:  Status Quo und 
ausgewählte Ergebnisse 
 

Digitalisierung: 
Achillesferse der 
deutschen Wirtschaft? 
 

Wege in die digitale Zukunft. 
 
Kontakt: Neuburger/Wolf 
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Strategische Relevanz MÜNCHNER KREIS Zukunftsstudie  
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Der Prozess 
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Partner 2014 
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Schirmherr:  
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Was wir erreicht haben … 

Ausgangs-
analyse 

Rahmenmodell Thesen 
Experten-
Befragung 

Interpretation 
Publikations-

erstellung 
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Empirische Umsetzung und Ergebnisse  
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Aufbau des Fragebogens. 

Statistik 

Übergeordnete Fragen 

 
 
 

29 Thesen 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Themenrelevante Nachfragen 

T 
H 
E 
S 
E 
N 

Entwicklung 1 Entwicklung 2 

Erfolgsfaktoren 

 Allgemeine Fragen (Person, 
Einschätzung des Unternehmens + 
beruflichen Umfelds) 

 Themenübergreifende Fragen zu der 
digitalen Transformation der Wirtschaft 

Passung der These auf das Unternehmen 
im Jahr 2014/2020/2025 

Eintrittswahrscheinlichkeit der Entwicklungs-
szenarien im Jahr 2014/2020/2025 

Abfrage der Akteure / Erfolgsfaktoren, 
welche die Eintrittswahrscheinlichkeit der 
Entwicklungen begünstigen / verringern 

Spezifische Fragen zu der digitalen 
Transformation der Wirtschaft  



8 

0 /  113  / 185 

75 / 75 / 71 

112 / 113 / 115 

146 / 147 / 149 

177 / 179 / 180 

227 / 227 / 228 

128 / 155 / 203 

226 / 0 / 49 

240 / 138 / 0 

151 / 191 / 13 

0 / 144 / 54 

0 / 157 / 209 

182 / 0 / 106 

R    G    B 

207 / 209 / 210 

Rücklauf. 

Aktuell 517 auswertbare Interviews 
(Stand 20.09.) 

davon 464 Interviews aus Deutschland 

Rücklauf von 14 verschiedenen Verteilern 

Rund 1.200 „Anklicker“(Interessierte) 

  
ca. 40 Verteiler durch pers. 

Kontakte angeschrieben 
+ 

ca. 220 Verteiler frei 

recherchiert ( hier kein 
Rücklauf) 
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im Moment 
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70 Seiten 
Text 

173 
Charts 

117 Seiten 
Mitschrift 

24 Stunden 
Tonband 

75 Workshop-
Arbeitsblätter 

5 Thesen Online 

2 Thesenbearbeitungsworkshops 
 

33 Teilnehmer 

29 
Botschaften 
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… follow-up 

Experten-
befragung 

(quantitativ) 

Auswertungs-
workshop 
(qualitativ) 

29 Thesen  
(ca. 3 Seiten 

Text) 

29 Thesen-
Botschaften 

Cluster-
Verortung 

Appelle 
(ergänzen) 

    
§ 
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Meilensteinplanung. 

    Okt Nov Dez Jan Feb Mär Apr Mai Juni Juli Aug Sep Okt Nov Dez Jan 

16.10. 
Kick-off- 

Workshop 

17.12. 
Weihnachts- 

Workshop 

Summary, 
Finalisierung 
Publikation,  

 
Vorbereitung 

Veranstaltungen 

2013 2014 

Detaillierung 
des 

Themenfelds  
und Sondierung 

möglicher 
Methoden 

Konkrete 
Projekt-
planung 

Feldphase und 
Ergebnis-

aufbereitung 

Fragebogen- 
Workshop 

Auswerten, 
Verdichten, 

Verschriftlichen  

 
Vorbereitung 

Grafik/Publikation 

Thesen-
Workshops 

Partner-
kreis 

Kern-
projekt- 
team 

2015 

Feinschliff- 
Workshop 

Fachtagung 
Abendveranstaltung 

Pressekonferenz 

Fragebogen-
erarbeitung, 
Übersetzung 

und  
Programmierung 

Kick-Off 
Auswertung 


