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Plattformen im Medien-Kontext
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Einordnung von 

Huffington Post und Amazon Instant Video

indirekte Netzeffekte

direkte

Netzeffekte

Medienplattform: The Huffington Post (Website + App)

Werbe-

möglichkeit

Werbe-

erlöse

Werbekunden
Redakteure, 

Blogger/Kolumnisten

Gehalt/

Reputation/

Reichweite

Content

Kunden/Nutzer

Bereitstellung

Content Kostenloser 

Konsum

direkte

Netzeffekte

Medienplattform: Amazon (Rechen- und Logistikzentren)

Werbefrei
Eigen- und 

Fremdproduktionen

Deals/ 

Contracts

Content

Kunden/Nutzer

Content-

Streaming / 

Verleih

Abo/Verleih/Kauf

Voting

indirekte Netzeffekte


