
Unternehmensplanung 

und Medienforschung

Neues Nutzungsverhalten

Fachkonferenz

New TV –
Fernsehlandschaften 2015

11. Mai 2011

Neues Nutzungsverhalten

Birgit van Eimeren

Leiterin Unternehmensplanung und Medienforschung



Unternehmensplanung 

und MedienforschungZugang zu TV-Inhalten 2010

71%
223 Min.

3%
1 Min.

VideoportaleTV

48%
108 Min.

13%
5 Min.

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland

Quelle: ARD/ZDF-Massenkommunikation 2010 / GFK TV Scope

222 Min.

1 %70%

1 Min.

live On demand live On demand

0 Min.

2 %1%

1 Min.

Videoportale

(Nicht-TV)

5%

TV

108 Min.

48% 0 %

0 Min.

3 %

1 Min.

10 %

4 Min.

23%



Unternehmensplanung 

und Medienforschung

96%

Zugang zu Fernsehinhalten April 2011

12- bis 29-Jährige

4%

1%

1%

4%

Quelle: Jugendtrend 2011

92%

19%



Unternehmensplanung 

und Medienforschung



Unternehmensplanung 

und MedienforschungTV-Trends 2020?

Multiplicity

Single-Ization

Fragmentierung

Inspirience/
Lifestyling

Social TV

3D-TV

Mobile TV

Interactive TV

Videoportale

Lifestyling
on demand

user generateduser generated
content

HbbTV

HD-TV

Simplicity

Internet-TV

Pay TV

Multitasking



Unternehmensplanung 

und Medienforschung


