Miinchner Kreis, Fachtagung ,,Triple Play*“
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Entwicklung der Mediennutzung in Deutschland
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Entwicklung der Nutzungsdauer klassischer Medien
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Nutzungsdauer fiir verschiedene Mediengattungen
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Anzahl der Titel von Zeitungen und Zeitschriften
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Anzahl der Titel und Auflage bei Tages- und Wochenzeitungen (indiziert,

1975 = 100)

200
[ Anzahl der Titel [ Gesamtauflage
150
100 = e B R = — —
SO+ || HIHIHIHIHIHIHIHIEIHIEIEHITH L
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T
\2) QO \2) QO N > De ) © A D O QO N % % De )
A Y D O O O O O O O ) O QO QJ Q) QO ) QO
,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,9 ,19 ,19 ,19 ,19 ,19 ,19

Quelle: Media Perspektiven Basisdaten 2004

seit 1991 incl. der Neuen Bundeslinder




Anzahl der Titel und Auflagenhéhe bei Publikumszeitschriften (indiziert;
1975 = 100)
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Anteil des Medienbudgets an den Haushaltsausgaben
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Umsatz bei Tontragern
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Anteil der Multiple-Theater am Kino-Umsatz
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Reichweite von Tageszeitungen nach Altersgruppen
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Verkaufte Auflagen ausgewahlter uberregionaler Zeitungen und
Zeitschriften (1/2006)
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Zahl der Online-Nutzer
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Fernsehen: Zuschaueranteile in Deutschland 1985 bis 2005
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TV-Nutzung in Multi-Kanal-Haushalten im Vergleich
Anzahl der empfangbaren und tatsachlich genutzten Sender pro Haushalt
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Lange der Nutzungsepisoden im Fernsehen
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Prozentualer Anteil der Episoden an der Gesamtnutzung (Sehdauer)
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Anteil der Check-Episoden bei Sendungen nach Sendern, Prozent der
sZzUschauer, die eine Sendung nur eine Sekunde gesehen haben
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Anteil vollstandig gesehener Sendungen nach Sendern, Prozent der
sZzUschauer, die eine Sendung volilstiandig gesehen haben

Quelle: Reiter 2006, S. 71
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Gesehener Zeitanteil pro Fernsehgenre
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Durchschnittliche Kanalintervalldauer pro Person und nach Konstellation
1995 bis 2005

(in Minuten) Basis: GfK-Daten
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Anteil der drei Phasen an der Fernsehnutzung 1995 bis 2005

(in Prozent) Basis: Alleinseher (GfK-Daten)
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Durchschnittliche Kanalintervalldauer nach Geschlecht 1995 bis 2005

(in Minuten) Basis: Alleinseher (GfK-Daten)
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Durchschnittliche Kanalintervalldauer nach Organisationsform 1995 bis
2005

(in Minuten) Basis: Alleinseher (GfK-Daten)
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Durchschnittliche Kanalintervalldauer nach Senderform 1995 bis 2005

(in Minuten) Basis: Alleinseher (GfK-Daten)
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Entwicklung der kumulierten Netto-Werbeblockreichweiten pro Monat

(2000 bis 2005)
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Miinchner Kreis, Fachtagung ,,Triple Play*“

Fazit
1. Mediennutzung nimmt kontinuierlich zu.
... aber hauptsachlich im ,flat-rate“ Bereich
... und wird immer beilaufiger
... und immer fluchtiger

2. Budgets fur Mediennutzung sind langfristig relativ
konstant

... kurzfristige Erhohungen schileifen sich ab
... dabei kommt es zu Verschiebungen

3. Welcher Inhalt erfullt welche Funktion (besser)?
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Miinchner Kreis, Fachtagung ,,Triple Play*“

Danke fur die Nutzung meines
Informationsangebots
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